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LIEBE LESERINNEN,
LIEBE LESER,

integrierter Pflanzenschutz ist weit mehr

als ein Schlagwort oder Etikett. Es ist
vielmehr die Grundlage verantwortungs-
vollen Handelns in der Landwirtschaft.
Bayer CropScience unterstiitzt dieses
ganzheitliche Konzept seit geraumer
Zeit, weil es verschiedene MalRnahmen
kombiniert, um Pflanzen vor Schadlin-
gen, Krankheiten und Unkrdutern zu
schitzen. Das Ziel liegt dabei auf der
Hand: chemische Pflanzenschutzmittel
nur so viel wie unbedingt nétig und so
wenig wie moglich einzusetzen.

Jeder Landwirt weil3: Eine zentrale
Rolle spielt dabei das Monitoring. Und
er weil3 auch, wie mihsam und zeitauf-
wendig dies ist. Genau deshalb hat sich
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Bayer CropSciene zum Ziel gesetzt, die
Schadlingstberwachung so einfach wie
moglich zu gestalten.

Dabei hilft moderne Technik. Bereits
in diesem Jahr werden vier entsprechen-
de Pilotprojekte gestartet, um die Zuver-
lassigkeit der Technik zu testen. Konkret
geht es darum, mit Hilfe von Pheromo-
nen Schadlinge anzulocken; ein Kamera-
modul nimmt dann automatisch ein Foto
auf, das wiederum Uber eine App zum
Mobiltelefon gesendet wird, und spater
sollen damit auch Empfehlungen zur Be-
kampfung ermoglicht werden.

Zunachst steht nur der Apfelwickler
im Fokus des Pilotprojekts. Doch bereits
jetzt ist angedacht, dass die grundlegen-
de Technik in Zukunft auch auf andere
Schadlingsarten Ubertragbar ist. Dazu
muss in erster Linie nur der Lockstoff
ausgetauscht werden.

Zugegeben, unter all den For-
schungsprojekten und Innovationen, die
Bayer derzeit plant, ist eine derartige Fal-
le wohl nur ein kleiner Schritt nach vorn.
Aber sie wird dem Landwirt helfen, die
tagliche Arbeit effizienter zu gestalten.

Genau darin sieht Bayer CropScience
den Schwerpunkt seiner Tatigkeit: So
viel wie moglich daftir zu tun, dass Land-
wirte auch mit weniger Einsatz den
grolRtmoglichen Erfolg haben werden.
Und um dieses Ziel zu erreichen, lohnt
sich jeder Schritt.

Herzlichst Ihr

Markus Borkowski
Teamleiter Sonderkulturen
Bayer CropScience Deutschland GmbH
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Titelbild: Bei der Wasserversorgung ist auf das Wetter immer
weniger Verlass. Deshalb schlieBen sich zunehmend mehr Obst-
bauern zusammen und bauen eigene Wasserreservoirs.
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OHNE WASSER
LAUFT HIER NICHTS

Auf dem Obsthof Schmelzle wird gegen
Trockenheit vorgesorgt: hinterm Haus
mit groBen Wasserspeichern und auf
dem Feld mit Tropfchenbewdasserung.
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DEM KLIMAWANDEL
TROTZEN

Genulgend Wasser in trockenen Zeiten
und Schutz in frostigen: Darum bauten
zehn Landwirte aus Meckenheim ge-
meinsam ein Wasserreservoir. Mit dabei:
Guido Brinagel.

16 TREND

OFFNUNGSZEIT?
RUND UM DIE UHR!

Smart Stores sind eine Win-win-
Situation fur alle: Kunden kénnen rund
um die Uhr einkaufen, Landwirte ihre
Ware ohne Zwischenhandler verkaufen.
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Die Welt der Insekten ist voller
Uberraschungen. Wissenschaftler
der Universitit Sheffield haben
kiirzlich eine Entdeckung gemacht,
die uns wieder staunen lasst.

Forscher der Universitat Sheffield haben jingst entdeckt, dass
Hummeln voneinander lernen kénnen - um komplexe Aufgaben
zu l6sen, die sie alleine nicht bewéltigen wirden. Bisher hielt
man diese Fahigkeit fir Menschen und einige wenige Tierarten
reserviert.

Fur ihren Versuch haben sich die Forscher einen besonders
trickreichen Aufbau einfallen lassen: Eine Hummel konnte nur
an eine stBe Belohnung, Zuckerwasser, gelangen, wenn sie eine
Box offnete. Daflir waren zwei aufeinanderfolgende Schritte n6-
tig, aber erst nach dem zweiten Schritt gab es eine Belohnung.

Ohne Hilfe schaffte kein Brummer diese Aufgabe. Doch
nachdem trainierte Hummeln die Lésung zeigten, beobachteten
andere genau und ahmten die Bewegungen nach. Je ldnger sie
zusahen, desto besser gelang es ihnen.

Ein Drittel der zuschauenden Hummeln meisterte die Auf-
gabe schlieBlich selbststandig. Dies zeigt: Hummeln sind er-
staunliche Lerner und besitzen soziale Intelligenz. Die Studie
verandert unser Bild von Insekten - sie sind nicht nur Bestauber,
sondern entwickeln mdglicherweise sogar eine Art Kultur. @

-RISCH SCHLAL
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Ohringen

Baden-Wiirttembergs Obst an.
Der Schutz von Natur und

amuel Schmelzle, der seit 2016
den Betrieb leitet. Mit einem
ick in die Zukunft hat er

Samuel Schmelzle hat in der jliingsten Vergangenheit
massiv in die Wasserversorgung seiner Felder inves-
tiert. Dabei setzt er auch auf Tropfchenbewdsserung.

- ‘._..ld.

? 6 | VOR ORT VORORT | 7




,Haben Sie Stiefel dabei?“ Samuel Schmelzle blickt etwas
skeptisch auf die StraBenschuhe der Besucher. \Wir hatten
viel Regen in den letzten Tagen. An sich ist das ja eine gute
Sache", sagt er und stapft durch tropfnasse Wiesen, um den
Besuchern seinen Betrieb zu zeigen. ,Hier entlang®, weist er
den Weg, ,hier ist es nicht gar so schlimm."

Tatsachlich ist Wasser fur den Obstbauern ein zentrales
Thema. Dabei hat er es im wiirttembergischen Ohringen ei-
gentlich gut getroffen. 970 Liter Niederschlag pro Quadratme-
ter hat er im letzten Jahr gemessen. ,Das war ein ordentliches
Jahr®, betont er. Figt aber gleich hinzu: ,Die anschlieBende
Winterfeuchtigkeit, na ja, die war bescheiden.” Immerhin: ,Die
Tiefenspeicher wurden gut gefullt.”

Der Betrieb des 35-Jahrigen ist auf ausreichend Wasser
angewiesen. Denn seine Produktpalette ist vielfaltig: Apfel,
Birnen, Zwetschgen, Himbeeren, Kirbisse, Tomaten und Ka-
rotten - alles aus eigenem Anbau. Und denen bekommt die
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GUNSTIGES BRUNNENWASSER IST ZUR
BEWASSERUNG WENIG GEEIGNET, WEIL
ES OFT KALK- UND GIPSHALTIG IST.

Winterfeuchte ebenso wenig wie sommerliche Trockenperio-
den. ,Darum mussen wir was tun“, wei8 er. Und genau damit
hat er schon vor geraumer Zeit begonnen. Konkret heil3t das:
massive Investitionen in die Wasserversorgung.

100 000 Euro verschlangen allein die beiden Wasserbehal-
ter auf der Wiese hinter dem Hof. Jeder fasst 600 Kubikmeter.
Und warum nimmt er nicht einfach das giinstige Brunnenwas-
ser? ,Das ist oft kalk- und gipshaltig", erklart er. Fur die Pflan-
zen sei es deshalb wenig geeignet. Es mUsste erst hygienisiert
und entkalkt werden. Deshalb die Wasserspeicher, von denen
er insgesamt sechs hat. ,Fur das Geld hatte ich natUrlich auch
sehr viel Wasser einkaufen konnen®, weils er. Und warum hat er
es dann Uberhaupt gemacht? ,Na ja, es ist eben nachhaltiger.”

Ganz zufrieden ist er mit der Losung allerdings auch nicht.
Denn: ,Die Lichtabschottung ist nicht perfekt.“ Dadurch bilden
sich Algen im Wasser. Die wiederum reagieren mit Dingemit-
teln. Die Folge: Die Bewdasserungsrohre verstopfen. Ein kom-
plexes Problem, fUr das er sich zwei LO-
sungen Uberlegt hat: Entweder wird das
Wasser behandelt oder er wird minera-
lische Dunger verwenden. Wie auch im-
mer - gllicklich machen ihn beide Wege
nicht. Schlief3lich sind sie mit Kosten ver-
bunden, die er liebend gern vermieden

Obstbau Schmelzle ist ein Familienbetrieb. Neben Betriebsleiter
Samuel Schmelzle (rechts) gehort auch Bruder Micha (oben) dazu.

Seit 1992 werden Obst und Gemdise selbst vermarktet. Zum
Beispiel auf den acht Wochenmérkten der Region (ganz rechts).

hatte. Aber angesichts der Klimaentwicklung
und der Unsicherheit der Wasserpreise blei-
be er damit so unabhangig wie mdoglich.

Dabei setzt er insbesondere auch auf
effiziente Bewadasserungsmethoden. Konkret
meint er damit Oberhangberegnung, Ober-
flichen- und Tropfchenbewdasserung. Und
dabei, so stellt er kritisch fest, kommt es
schlicht nur auf einen Faktor an: auf hochste
Effizienz. SchlielZlich gibt es in seiner Regi-
on, der Hohenloher Ebene, deutlich weniger
Wasser als etwa am Rhein oder Neckar.

2016 tbernahm Schmelzle den Hof von
seinem Vater - nach einer Ausbildung zum
Gértner mit Fachrichtung Obstbau und spé-
terer Meisterprufung. Der Vater unterstiutzt
seinen Sohn nach wie vor - und akzeptiert
dessen Entscheidungen. ,Anders geht es
nicht®, hat der 35-Jahrige erkannt. Dennoch
sieht er den Hof als Familienbetrieb, denn
eingebunden sind auch seine Schwester Lin-
da und die Brtider Micha und Benny.

Das ist auch notwendig. SchlieBlich ist
die eigentliche Produktion nur ein Faktor von

vielen. Da muss etwa der Selbstbedienungsladen direkt an der Hofstelle betreut
werden. Da mUssen die Wiederverkaufer versorgt werden. Und da mussen vor
allem auch die Wochenmarkte in der Umgebung bestlckt werden: acht jede Wo-
che. Denn Schmelzle arbeitet nicht mit einer Genossenschaft zusammen, son-
dern macht praktisch alles selbst: vom Anbau tber die Ernte bis hin zur Lagerung
und zum Verkauf.

Eines seiner grof3ten Probleme sieht er derzeit im Pflanzenschutz. ,Die An-
forderungen steigen, und viele Mittel sind nicht mehr zugelassen.” Die Politik
mache es ihm dabei nicht leicht: ,Wir brauchen dringend Alternativen.” Wirden
resistente Apfelsorten helfen? ,Ja, vielleicht®, rdumt er zogerlich ein, ,aber eine
Sorte wie Mammut muUsste erst einmal die Zustimmung der Verbraucher finden.”

Tatsachlich sei es mit der Akzeptanz auf deren Seite nicht weit her. Das
zeige sich etwa beim Thema Wertschatzung fur regionale Produkte. Die seien
eben oft nur saisonal verflgbar - und dann in grofsen Mengen. ,Es wiirde schon
viel helfen, wenn die Menschen die Produkte bei einem Uberangebot einkochen
wirden.“ Eine unrealistische Hoffnung, wie er einrdumt. Deshalb werde wohl
auch weiterhin viel weggeworfen.

Kann er trotzdem optimistisch in die Zukunft blicken? ,Aber ja“, antwortet
er ohne zu zbgern, und seine Augen blitzen dabei geradezu vor Tatendrang.
SchlieBlich habe er klare Vorstellungen davon, wie er den Hof auch in der vierten
Generation erfolgreich weiterfihren kénne. Dabei setzt er vor allem auch auf
Automatisierung. Denn Effizienzsteigerung sei angesichts des Arbeitskrafteman-
gels nur durch moderne Technik zu erreichen. ,Hinzu kommt weitere Anpassung
an den Klimawandel, durch Wassergewinnung und effiziente Bewdasserung.“ Und
schlieBlich die Starkung der Wertschopfungskette durch Direktvermarktung.

Seinem Prinzip bleibt er jedenfalls auch in Zukunft treu: beste Qualitat aus
der Region. ,Geschmack, Aussehen, Frische - das ist es, was zahlt.“ Seine Kun-
den wiirden es ihm schlie8lich danken. ,Die schatzen Gbrigens nicht nur die Qua-
litdt, sondern auch den personlichen Kontakt."

Bleibt denn angesichts der vielen Aufgaben Uberhaupt noch Zeit fur Urlaub?
,Na ja“, sagt er, ,es gibt ja auch Kollegen, die geben vor, aus 6kologischen Griin-
den nicht in Urlaub zu fahren.“ Aber Schmelzle hélt das fur eine Ausrede: ,Urlaub
muss immer gehen.“ SchlieBlich habe er Frau und drei Kinder. ,Die Planung ist
nicht immer ganz einfach, aber Erholungszeiten brauchen wir alle.”

Hat er es denn schon mal bereut, den Hof mit all seinen Aufgaben (bernom-
men zu haben? ,Eine schwierige Frage®, sagt Schmelzle und fugt hinzu: ,Eigent-
lich nicht. Nur wenn die Arbeit absolut kein Ende nehmen will, dann frage ich
mich schon mal, warum ich mir das eigentlich antun muss.“ Aber gleichzeitig weif3
er auch: ,Es gibt nun mal keinen Ruckwaértsgang.” @
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Meckenheim am Stdrand der Kélner Bucht. Die Region ist ei-
nes der grolten Obstbaugebiete in Deutschland. Doch auch
hier, westlich des Rheins, kdmpft man zunehmend mit Wet-
terkapriolen. Im vergangenen Jahr etwa hatten Spatfroste fur
verheerende Verluste gesorgt. Auf ,rund 80 Prozent" beziffert
Guido Brlinagel die Einbuf3en durch erfrorene BlUten. Allzu oft
durfe so etwas nicht passieren, so der Obstbauer aus dem Me-
ckenheimer Ortsteil Ersdorf mit bitterer Miene.

Immerhin: Weil Ernte und Vermarktung aufgrund der Frost-
schiaden weniger aufwandig waren, hatte Brinagel mehr Zeit,
um ein 2018 begonnenes Projekt enger zu begleiten, das ihn
und seine Kollegen kinftig besser wappnen soll: der Bau von
Wasserreservoirs. Die sollen nicht nur gegen Frihjahrsfroste
helfen, sondern auch gegen Trockenheit im Sommer.

Brinagel bewirtschaftet rund 30 Hektar Obstflachen,
der GroBteil davon Kernobst. Daneben ist er Vorsitzender
des Wasser- und Bodenverbandes (WBV) Ersdorf. Seit seiner
Grindung in den 1950er Jahren standen vor allem Drainage-

\g
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MaBnahmen auf der Agenda des Verbandes. Doch nach Jahr-
zehnten der Entwasserung kreisen die Gedanken der Obstbau-
ern langst zunehmend um das Thema Bewasserung. Mittler-
weile hat die Region, wie viele andere in Nordrhein-Westfalen,
in der wichtigen Vegetationsphase eine negative klimatische
Wasserbilanz. Niederschlage liefern also weniger Wasser als
verdunstet. 2018 registrierte der Deutsche Wetterdienst zum
allerersten Male fur ganz NRW eine negative Wasserbilanz.

2018 war auch das Jahr, in dem Guido Briinagel und neun
WBV-Mitgliedsbetriebe aktiv wurden. Trockene Sommer und
auch Fruhjahrsfroste wie im Jahr 2017 sollten kein Grund
mehr fUr Ernteverluste sein. ,Unser Ziel war ein Wasserreser-
voir, das im Frihjahr eine zuverlassige Frostschutzberegnung
und im Sommer eine effiziente Tropfchenbewdadsserung ermog-
licht®, erklart Briinagel.

Als Planungspartner gewann der WBV Ersdorf die Firma
Irriport aus Ingelheim. Geschaftsfihrer Parssa Razavi zahlt zu
den wenigen Experten in Deutschland mit einem Studienab-

Bei der Versorgung mit Wasser ist auf das Wetter immer weniger Verlass.
Viele Obstbauern denken daher tiber neue Konzepte nach. So auch in
Meckenheim im Rheinland. Zehn Betriebe taten sich dort zusammen, um
Tropfbewasserung und Frostschutzberegnung auf solide Fii3e zu stellen.

schluss als Bewdsserungsingenieur. Den erlangte er im Iran.
,Das ist eines von ganz wenigen Landern, in denen dieses
Fach studiert werden kann®, so Razavi. Nach vielen Jahren als
Gutachter fur Bewadsse-
rungssysteme griindete er
vor 13 Jahren sein eigenes

|R Unternehmen. Irriport bie-
9W tet umfassende Planungs-
BRAUCHEN

leistungen fur Bewaésse-
rungskonzepte - von der
EINE Wasserbeschaffung  und

-speicherung bis hin zur
SICHERE automatisierten, bedarfs-
FROSTSCH UTZ-  serechten Nutzung.

Besonders bei Son-
BEREGNUN&‘ derkulturen sind die zu-

nehmend gefragt. ,Land-

Guido Briinagel, Obstbauer wirte brauchen Wasser oft

Bis zu 24000 Kubikmeter Drainage- und
Talsperrenwasser fasst dieses Speicherbecken.

genau dann, wenn es nicht regnet®, sagt Razavi. Deshalb sind
Speicher ein zentraler Bestandteil seiner Projekte. Ziel ist es,
diese nachhaltig zu flillen - mit Regen- oder Quellwasser, sel-
tener mit Brunnenwasser. In manchen Projekten nutzt man im
Winter Uberschissiges Wasser aus Bachen oder Flissen.

FUr das Ersdorfer Projekt bot sich eine Talsperre auf der
anderen Rheinseite an. ,Im Winter gibt es dort genug Wasser*,
sagt Razavi. Irriport plante zwei getrennte Wasserbecken mit
insgesamt 52 000 Kubikmetern Fassungsvermogen. Die Auf-
teilung war notig, weil die zu versorgenden 150 Hektar Gber
16 Quadratkilometer verstreut lagen.

Die Corona-Pandemie und langwierige Genehmigungen
verzogerten das Projekt, doch 2022 begannen endlich die
Bauarbeiten. Im Sommer 2024 war dann alles fertig. Jetzt,
an einem kalten Februartag 2025, steht Guido Briinagel auf
der Dammkrone von Becken 1. Zufrieden blickt er auf den gut
geflillten Speicher. 28 000 Kubikmeter fasst dieses Becken,
weitere 24 000 befinden sich im Becken 2, das nahe der A61
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liegt. Nachtfrosten im Frihjahr sieht er nun gelassen entge-
gen. Beim Bau von Becken 2 habe es eine angenehme Uber-
raschung gegeben, so Briinagel. Dort sei man auf ein friher
angelegtes Drainagesystem gestof3en, das Irriport sofort in das
Konzept eingebunden habe. In einem eigens angelegten Auf-
fangschacht unter dem Gelande werde das abflieRende Ober-
flichenwasser nun unterirdisch zwischengespeichert. ,Von
dieser Rigole aus kann es dann direkt in das Becken gepumpt
werden", sagt Briinagel.

Um zu zeigen, wie das Wasser spater von den Becken zu
den jeweiligen Obstparzellen kommt, schliest Briinagel die
Tdr zum Technikgebdude von Becken 1 auf. Das erste, was
ein Besucher sieht, sind dicke Rohre, die aus der Wand kom-
mend wieder im Boden verschwinden. ,Die Entnahmestelle
vom Becken ist zehn Meter unter uns", erklart der Obstbauer.
Von dort werde das Wasser hochgepumpt, gefiltert und dann
bedarfsgerecht verteilt. Die elektronische Steuerung daflr be-
findet sich hinter grauweiBen Stahltlren auf der rechten Seite
des Raumes.

Bedarfsgerecht verteilen - das sagt sich so leicht. Tatsach-
lich mussten alleine 50 Kilometer Rohrleitungen unterirdisch
verlegt werden, um alle Parzellen von den beiden Speicher-
becken aus gleichmaRig versorgen zu kdnnen. Sogar die A61
wurde dabei unterquert.

Flr Parssa Razavi bedeutet bedarfsgerechte Bewdsse-
rung: Automatisierung. ,Wenn jemand von Hand einen Hahn
offnen und schlieBen muss, ist das keine Losung", sagt er. Al-
lerdings braucht es Daten, die den Wasserbedarf erkennen
lassen und die Verteilung automatisch steuern.

In Ersdorf liefern Wetterstationen auf den Obstfeldern
diese Daten. Zusatzlich messen Bodenfeuchtesensoren, ob
genligend Wasser flr die Wurzeln vorhanden ist. Die Informa-

tionen werden per Funk an die zentrale Steuerung Ubertragen.

Parssa Razavi hat sich mit seiner Firma
Irriport ganz der Planung von Bewésser-
ungskonzepten verschrieben.

Y4
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Dafir gibt es eine eigene Frequenz und spezielle Funkmasten.
Kleine Solarmodule mit Akkus versorgen die Technik mit Strom.

Zwei der drei Rohrleitungen im Technikgeb3dude von Be-
cken 1 sind besonders dick. ,Bis zu 1 000 Kubikmeter pro
Stunde flieRen hier fir die Frostschutzberegnung durch®, sagt
Brinagel. Der hohe Durchsatz ist notig, weil bei Frost alle Par-
zellen gleichzeitig beregnet werden mussen. Die dritte Rohrlei-
tung, die fir die normale Bewasserung, sei auf 60 Kubikmeter
pro Stunde ausgelegt und ist deutlich kleiner. Hier verteilt die
Steuerelektronik das Wasser in festgelegter Reihenfolge nach-
einander an die Parzellen.

Auffillig ist auch das gro3e Filtersystem in einer Frost-
schutzleitung. Razavi nennt es eine ,\Weltpremiere", denn so
ein Filter werde normalerweise nur in der Industrie eingesetzt.
Er sei ndtig, weil die DUsen fir die Frostschutzberegnung sehr
klein sind. ,Sie dUrfen nicht verstopfen, deshalb der hohe Fil-
teraufwand", erklart Razavi.

Auch die Wassernutzung ist besonders effizient. Anders als
Ublich wird das Wasser nicht Gber rotierende DUsen verspriht.
So werden keine Fahrwege unnotig beregnet. Stattdessen
schwenken die Disen gezielt in der Baumlinie hin und her.

Eine durchdachte Planung und Umsetzung kostet natlr-
lich Geld. ,Ich habe tatsachlich lange Uberlegt, ob sich die In-
vestition auch wirklich lohnt*, gibt Guido Briinagel zu. Doch am
Ende war die Aussicht auf sichere Ernten entscheidend.

FUr die hohen Verluste von 2024 kam die Fertigstellung
allerdings zu spat. Doch in dieser Saison ist alles rechtzeitig
startklar. Die Wasserspeicher sind gut geftllt. Wenn nun al-
les reibungslos lauft, gehdren Ernteausfélle wie im Vorjahr der
Vergangenheit an. @

irriport.de | obsthof-bruenagel.de

+WENN JEMAND
VON HAND
EINEN HAHN
OFFNEN UND
SCHLIESSEN
MUSS, IST DAS
KEINE L(")SUNQ.C

Parssa Razavi, Geschaftsfuhrer Irriport

N

Wissen, wie viel

Um Wasser moglichst effizient einzusetzen, bend-
tigt man wissenschaftlich fundierte Entscheidungs-
hilfen. Genau daran arbeitet das am Bodensee an-
gesiedelte Projekt ,Wasserversorgung Obstbau®
unter Leitung des Kompetenzzentrums Obstbau
Bodensee in Bavendorf (KOB). Neun Projektpart-
ner aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz
wollen dabei zwei Methoden vergleichen, um den
Wasserbedarf einer Obstanlage zu ermitteln: zum
einen den Einsatz von Bodenfeuchte-Sensoren,
zum anderen die Modellierung des Bedarfs auf der

Obstbauer Guido Briinagel bewirt-
schaftet 30 Hektar und freut sich tber

My,

die neu gewonnene Sicherheit bei der Ein Zulauf, zwei Wege: nach oben flr den
Wasserversorgung.

Zwischen Obst- und Ackerflachen gibt es bei Ersdorf seit 2024 auch zwei Speicher-
becken (ganz rechts und, sehr schmal, ganz links) (l.). Aus diesen gelangt das Wasser
Uber Versorgungsleitungen (r.) bedarfsgerecht zu den jeweiligen Parzellen.

Frostschutz, unten flr die Bewasserung.

TN,

Basis von Feld- und Wetterdaten. Das Projekt [duft
bis ins Jahr 2026.
interreg.org/projekte-1/interreg-vi/wasser-

/ versorgung-obstbau

\\
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Viel Obst, immer weniger Wasser

In puncto Obstbau ist Spanien ein Riese. Allein

GIGANT IN SAGH
OBSTANBAU |

die Flache mit Zitrusbdumen ist rund dreiein-

halb Mal so gro8 wie die gesamte Obstflache
in Deutschland; die der Mandelbdume betragt
sogar das Elffache. Auch bei Steinobst, Birnen,
Blau- und Himbeeren Uberfligelt das Land auf
der iberischen Halbinsel Deutschland deutlich.
Gigantisch ist auch die Traubenfldche in
Spanien. Zwar dient der allergrote Teil der Gber
900 000 Hektar der Weinproduktion, doch mit
rund 15 000 Hektar Tafeltrauben ist Spanien in
der EU die Nummer zwei, nach Italien und noch

Fur Landwirtschaft genutzt (2023)

23,5 Mio. ha (46,4 %)

16,6 Mio. ha (46,5 %)

Mand

// / vor Griechenland.

Biologische Landwirtschaft (2023) Flache * Grof3e Bedeutung, etwa flr Erdbeeren und
2,99 Mio. ha (12,8 %) 506 000 km? / Spanischer Obstbau in Zahlen Wassermelonen, haben die sonnenverwdhnten
1,89 Mio. ha (11,4 %) 357 000 km? / 2023 wurden in Spanien gut 18 Milionen Anbau.gebiete in den andalusischen Provinzen
R Almeria und Huelva. Luftaufnahmen der Ge-
Tonnen Obst und NUsse geerntet, darunter: ) . o .
Obstfliche (2023) / wachshduser von Almeria mit ihrer Gesamtfla-
Orangen 2714 960t che von 40 000 Hektar schafften es sogar in
600 OOO ha / Mandarinen: 1862300t den Hollywood-Film "Blade Runner 2049". Al-
69 000 ha / Pfirsiche und Nektarinen: 1313780t lerdings bringt der intensive Anbau auch Prob-
/ Wassermelonen: 1168930t leme mit sich. So sinkt der Grundwasserspiegel,
/ Zitronen und Limonen: 1148870t und die vielen Gewachshéuser sorgen fir grofse

Apfel: 527 680t Mengen Folienmll.
Ohnehin steckt Spanien zunehmend in ei-
Bevdlkerung (2024) // n“er \{\/asserkr@e. Steigende Temperafturen u.nd
rickldufige Niederschlagsmengen wirken sich
49 1 M io auf ein Land mit so intensiver Landwirtschaft
9 S katastrophal aus. Fir die Mitte des Jahrhunderts
Wirtschaftswachstum (2023) 83,6 Mio. wird fur Teile Spaniens Wistenklima erwartet.
+2,7 % Von den zunehmenden Durreperioden ist
03% Bevélkerungswachstum (2024) der Olivenanbau auf der Iberischen Halbinsel
e 2 schon heute betroffen. Mit 5,1 Millionen Ton-
Inflationsrate (2024) +0,1% nen (Stand 2023) ist Spanien der weltweit gro-
+2,9 % te Olivenproduzent. Doch weil die massiven

Bruttoinlandsprodukt (2023)

Ko 1 498 Mrd. Euro

4 186 Mrd. Euro

Durreperioden der vergangenen Jahre auch den

Spanien ist in Europa ftihrend bei
Zitrusfrichten. Und auch bei Steinobst
wie Aprikosen ist das Land ganz vorn.

Olbdumen zusetzt, sucht man an der Universitat

Arbeitslosigkeit (2023) Cordoba bereits nach hitzeresistenteren Sorten.

12,1%
57%

Anteil Landwirtschaft (2023)

T

Der Pflanzenschutz*

2,7 %

0,9 %

Pro-Kopf-BIP (2023)

30 990 Euro

49 525 Euro

Emittierte COz-AquivaIente (2023)

285 Mio. t (6,15 t/Ewh)

Blattlause sind auch im spanischen Obst-
bau ein Problem. Zur Kontrolle setzen
spanische Obstbauern unter anderem
auf Sivanto prime von Bayer. Eine Be-
sonderheit:  Spanischen  Obstbauern
stehen bereits zwei pheromonbasierte
Pflanzenschutzprodukte von Bayer zur
Verfligung: Vynyty Citrus lockt in Zitrus-
anlagen seit 2021 Schmier- und Schild-

lduse in die Falle. Und das neue Vynyty
Lobesia Press setzt im Traubenanbau
ein Pheromon frei, das Traubenwickler
verwirrt und ihre Paarung stort. Auch
bei der im Traubenanbau ndtigen Mehl-
tau-Kontrolle nutzen spanische Anbauer
diverse Produkte von Bavyer.

Anfang 2025 hat Bayer in Spanien
ResiYou eingefuhrt. Das Kl-basierte Tool

sagt die Hohe etwaiger Wirkstoffriick-
stdnde zur Ernte voraus und kann fir
Landwirte so zu einer Entscheidungs-
hilfe bei der Anwendung von Pflanzen-
schutzmitteln sein. Das webbasierte
Tool nutzt fir diese Vorhersagen Daten
aus der Vergangenheit sowie aktuelle
Wetterinformationen.

682 Mio. t (8,26 t/Ewh) cropscience.bayer.es

* Zahlen im Vergleich: Spanien Deutschland

* Die genannten Bayer-Produkte besitzen die entsprechende regionale Zulassung.

\g
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erbraucherfreundlich:

die jeden Tag rund um

die Uhr gedffnet sind.
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- PERSONAL?

POTENZIAL|

Das Problem kennt jeder Obstbauer: Personal ist teuer,

klassische Hofladen haben begrenzte Offnungszeiten,

und nicht jeder Kunde schafft es zu den reguléren Ver-
kaufszeiten. Eine mogliche Losung bietet das Konzept der
Smart Stores - unbemannte, digital gesteuerte Mini-Su-
permdrkte, die rund um die Uhr gedffnet sind. Sie kom-
binieren moderne Technologie mit der Nachfrage nach
regionalen Produkten. Und dem Landwirt bieten sie die
Chance, die Ware ohne Zwischenhandler direkt an den
Endkunden zu bringen.

Ein Smart Store ist ein Laden ohne festes Personal.
Kunden betreten ihn per App, Kundenkarte oder Bank-
karte, suchen sich ihre Produkte aus und bezahlen meist
bargeldlos. ,Es ist auch moglich, einen Bargeldwechsler
zu integrieren, aber vorrangig geht es um kontaktlose
Bezahlmethoden®, erklart Birgit Jacquemin, Beraterin flr
Direktvermarktung und Agrarmarketing bei der Landwirt-
schaftskammer Nordrhein-Westfalen.

Diese Laden sind klein - meist zwischen 100 und 200
Quadratmetern - und nutzen moderne Technologien zur

Smart Stores 24/7 haben
sich seit der Eroffnung des
ersten unbemannten Stores
im Juli 2019 in Grafenberg
(Baden-Wirttemberg) stetig
weiterentwickelt. Nicht nur
die Zahl der Stores wachst

kontlnwerllch sond rmih
i A

t stetig zu.

Steuerung des Warenflusses, zur Inventur und zur Sicher-
heit. Einige arbeiten bereits mit der sogenannten ,Grab &
Go“-Technologie. Sie ermoglicht es, dass Produkte auto-
matisch erkannt und abgerechnet werden, sobald sie aus
dem Regal genommen werden. ,Diese Systeme befinden
sich in Deutschland aber noch in der Testphase", erklart
Professor Stephan Rischen von der Dualen Hochschule
Baden-Wirttemberg. Derzeit sind Self-Scanning-Metho-
den mit Barcode oder RFID (Radio Frequency Identifica-
tion) gangiger.

Das Konzept hat in den vergangenen Jahren deutlich
an Fahrt aufgenommen. Noch vor finf Jahren waren die
Laden eher eine Seltenheit, und die vereinzelten Pilotpro-

jekte wurden meist skeptisch beurteilt. Doch mittlerweile

gibt es in Deutschland rund 600 Smart Stores — mit stei-
gender Tendenz.

Besonders verbreitet sind sie in ldndlichen Gebie-
ten, wo sie zur Nahversorgung beitragen. Tante M, Tante
ENSO und Teo gelten dabei als die drei grosten Anbieter
in Deutschland.

TREND | 17




Smart-Store-Expertin Jacquemin ist Uber-
zeugt: ,Diese Entwicklung zeigt, dass sich die
unbemannten Laden zu einer ernstzunehmen-
den Alternative im Lebensmitteleinzelhandel
entwickeln. Besonders flr regionale Anbieter
wie Obstbauern kénnten sie eine lohnende Er-
ganzung sein.”

Wer einen Smart Store betreiben mochte,
muss allerdings einige technische und organisa-
torische Voraussetzungen erflllen (siehe Kas-
ten). Wie bei jedem stationdren Handel ist auch
hier der Standort entscheidend. Als gut gelten
hoch frequentierte StraRen sowie Wohngebiete
oder andere Einkaufsmoglichkeiten in der Nahe.

Dabei sollte das Sortiment genau auf die
Zielgruppe abgestimmt sein. Wahrend in stadti-
schen Smart Stores eher Convenience-Produk-
te gefragt sind, bieten sich fir landliche Stand-
orte vor allem regionale und frische Produkte
an. ,Das richtige Sortiment zu finden, ist eine
SchlUsselaufgabe und tatsachlich der entschei-
dende Erfolgsfaktor fir dieses Absatzkonzept®,
betont Birgit Jacquemin.

Fur Obstbauern bedeutet das: Ein Smart
Store kann eine Plattform sein, um direkt an
Verbraucher zu verkaufen, die frische, saisonale
Ware aus der Region bevorzugen. Besonders in
Kombination mit Milch- und Fleischprodukten
von benachbarten Erzeugern kann ein attrakti-

Ty

ZUR PERSON

Birgit Jaquemin
ist Dipl.Ing.
Fachrichtung
Gartenbau, und
studierte PR-Ma-
nagerin. Bevor sie
2012 ihre Arbeit
als Referentin fir
Direktvermarktung,
Agrarmarketing bei
der Landwirtschafts-
kammer NRW
aufnahm, beriet sie
den gértnerischen
Facheinzelhandel bei
Absatzfragen.

ves Angebot geschaffen werden. Die Investiti-

onskosten variieren dabei je nach System und

Standort:

e Softwareldsungen zur Verwaltung begin-
nen bei 119 Euro monatlich plus Umsatz-
provision.

e Selbstcheckout-Kassen kosten etwa
10 000 Euro in der Anschaffung.

e Containerldésungen, also komplett ausge-
stattete Mini-Stores, schlagen mit rund
60 000 Euro zu Buche.

Neben den Anfangsinvestitionen fallen lau-

fende Kosten flr Strom, Wartung und Bestell-

management an. Dennoch kann sich das Modell
rechnen: Da kein Personal fiir den Verkauf be-
notigt wird, sind die Fixkosten deutlich niedriger
als bei einem klassischen Hofladen.

Lohnt sich ein Smart Store, der rund um die

Uhr gedffnet ist? Birgit Jacquemin rat zur Abwa-

gung. Die grol3te Herausforderung sei bei einem

Bedienungsgeschaft, zuverlassiges Personal zu

finden, insbesondere fir Wochenendarbeit.

Zudem belasten steigende Lohnkosten die Mar-

gen, wahrend im Smart Store der Kunde einen

Teil der ,Personalarbeit” Gbernimmt - ein ent-

scheidender Kostenvorteil. Dennoch erfordert

das Konzept eine sorgféltige Planung und die
richtige Sortimentswahl, denn letztlich gilt: Was
funktioniert, zeigt erst die Praxis. @

I
Das sollten Sie wissen
Zugangssysteme: Kunden registrieren sich meist
Uber eine App oder eine Kundenkarte und erhalten
damit Zutritt zum Laden. Einige Modelle arbeiten
auch mit Bankkarten als Eintrittsschlssel.
Bezahlsysteme: In den meisten Fillen lauft die Zah-

T 100101107
%

lung digital Gber Kredit- oder EC-Karten. Bargeldmo-
dule sind technisch moglich, aber selten.

Inventur und Warenmanagement: Produkte missen
mit Strichcodes oder RFID-Tags versehen sein, damit
sie gescannt werden kénnen. RFID bietet zudem den
Vorteil, dass die jeweilige Mindesthaltbarkeit auto-
matisch erfasst und Uberwacht werden kann.
SicherheitsmaBnahmen: Kameralberwachung ist
Standard, um Diebstahl zu minimieren. Doch letzt-
lich setzt das Konzept auch auf die Ehrlichkeit der
Kunden.
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Beriicksichtigt werden muss auch, ob das Sortiment
Uberhaupt SB-tauglich ist. Besonders wichtig ist es,
Loésungen flr Waren ohne Barcode zu finden. Dar-
unter fallen frisches Obst, Brot oder selbst abgefullte
Produkte. Neben den technischen Aspekten gibt es
auch eine Reihe von gesetzlichen Vorgaben, die be-
achtet werden missen:

Ladendffnungszeiten: Sie variieren nach Bundesland
und Grofe (siehe Tabelle).

Datenschutz: Da Smart Stores Kameratiberwachung
und bargeldlose Zahlungssysteme nutzen, missen
Betreiber die Vorgaben der Datenschutzgrundver-
ordnung einhalten.

Steuerrecht: Eine korrekte Buchhaltung und Kassen-
systeme mit Bonpflicht sind notwendig.
Lebensmittelhygiene: Wer verderbliche Waren an-
bietet, muss sich an die Hygiene-Richtlinien halten.

Einkaufen rund um die Uhr
in der Dorfladenbox.

darlladanber sem

Und es werden immer mehr

Die Ubersichtskarte zeigt die Verbreitung der rund 600
Smart Shops in Deutschlands. In Klammern dahinter sind
die konkreten Zahlen vermerkt.

Q Lila Tante M (63)
Q@ Dunkelrot  Nahkauf Box (Rewe) (8)
Q Hellrot Teo (Selfscanning) (40)
Q Blau Tante ENSO (62)

Gelb Dorfladenbox (18)

@ Schwarz Grab & Go Stores (19)

Q@ Dunkelgrau Robotik (-dhnliche) Boxen (44)
Hellgrau Automatenshops (121)

Q Griin Selfcheckout-Kasse oder RFID (226)

Quelle: Whitepaper #41 der Schriftenreihe Handelsmanagement der DHBW
https:/handel-dhbw.de/whitepaper-download

Das bewéhf:te .
Fungizid

im Kernobst

NEU zugelassen bis 31.07.2034!
Il Fur: Apfel, Birne, Quitte
Il Gegen: Echten Mehltau und Schorf*

/I Anwendung: 50 g/ha und mKH
max. 3 x

Il Wartezeit: 14 Tage

*Gegen Schorf nur in Mischung mit Kontaktfungiziden

Pflanzenschutzmittel vorsichtig verwenden. Vor Verwendung
stets Etikett und Produktinformationen lesen. Warnhinweise und

-symbole beachten. Weitere Produktinformationen finden Sie
unter: www.agrar.bayer.de
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Der Apfel erlebt eine bemerkenswerte Transfor-

mation - zumindest in Italien. Die Vinschgauer Pro-

duzenten fiir Obst und Gemdiise (VIP), eine der beiden

Vermarktungsgesellschaften fiir Siidtiroler Apfel, wollen

Apfel neu positionieren. Statt eines Allerweltsprodukts sollen

sie sich zu einem Lifestyle-Produkt entwickeln, dhnlich wie Wein.

Um diesen Wandel zu verstehen, haben wir mit dem Marketingleiter
der VIP, Benjamin Laimer, gesprochen.

ZUR PERSON

VOM ALLERWELTSPRODUKT
ZUM LIFESTYLE-HIT

Herr Laimer, lassen Sie uns mit einem kleinen Test be- Warum sind diese detaillierten Beschreibungen so wichtig? Wenn es nicht um héhere Preise geht, was wollen Sie dann mit
ginnen: Griine Aromen dominieren das Aromaprofil. Der Apfel ist in letzter Zeit immer mehr zu einem ,Commodi-  Ihrer Strategie erreichen?

Frisch geschnittenes Gras, Gartenkrduter, Wassermelo- ty-Produkt” geworden, einem der billigsten Produkte im Obst-  Unser Hauptziel ist es, in neue Konsumentenschichten vorzu-
ne, Noten von griiner Banane und eine leichte Blumig- regal. Das wird aber vor allem den neueren Club-Apfeln nicht  stoRen. Eine wichtige Zielgruppe ist das junge urbane Milieu in
keit im Aroma-Abgang. Ausgesprochen knackiges und mehr gerecht. Wir sind Gberzeugt, dass manch ein Apfel das  den groReren Stadten. Dort sind tropische Friichte oder Bee-
festes Fruchtfleisch, das mit den séduerlichen Noten das Zeug zum Lifestyle-Produkt hat, so wie Wein auch. renobst angesagt. Apfel diimpeln da eher in einer verstaubten
Wasser im Munde zusammenlaufen Idsst. Von welcher Was bedeutet das konkret fiir Ihre Marketingstrategie? Ecke. Und da wollen wir sie herausholen. Eine andere Zielgrup-
Apfelsorte ist hier die Rede? Das bedeutet, dass Apfel neue Werte verkérpern kénnen  pe sind bewusste GenieRer, wie man sie auch vom Weinseg-
Das ist unser Red Delicious. und so die Interessen bestimmter Konsumentengruppen wi-  ment kennt. Und wenn wir hie und da einen etwas héheren
Diese Beschreibung ist von lhrer Website. Das klingt derspiegeln. Nehmen wir die schon 20 Jahre alte Club-Sorte  Kilopreis durchsetzen kénnen, auch gut. Grundsatzlich sollen
wie bei einem Wein- oder Whisky-Tasting. Kanzi. Sie steht bereits seit Jahren fiir Energie. Die gesamte  Apfel aber fiir alle erschwinglich bleiben.

Genau. Wir wollen den Apfel dorthin bringen, wo der Markenkommunikation und die Marketingkampagnen sind da-  Haben Sie bereits Erfolge mit Ihnrem Ansatz erzielt?

Wein schon lange ist. Wir beschreiben einen Apfel rauf ausgerichtet. Die Apfelmarke Kanzi ist auch Partner bei ~ Wir stellen mittlerweile fest, dass wir auch ein junges Publikum
wie einen Grauburgunder, nur mit anderem Vokabular. Marathon-Events in Spanien und Italien. mit unseren Apfeln ansprechen. Das liegt sicherlich sowohl an
Bedeutet das, dass Konsumenten bald fiinf Euro flir ei- Kann dieser Apfel tatsdchlich Energie liefern? Oder ist das ein  den Produkteigenschaften als auch an den Werten, die wir die-
nen Apfel zahlen werden? Marketing-Gag? sen neuen Apfelmarken zuschreiben.

Nein, das ist wirklich nicht unser Ziel. Was wir wollen, Ja, das kann er tatsachlich. Er gibt Energie fur finf Minuten  Heif8t das, dass traditionelle Sorten weniger wichtig sind?

ist, das teils verstaubte Produkt Apfel aufzuwerten, Laufen oder 20 Minuten Blgeln. Oh, nein, diese Sorten haben nattrlich weiterhin ihre Berech-
die Merkmale der Apfel bildhafter zu prasentieren und Und wie sieht Ihr Marketingkonzept in der Praxis aus? tigung. Gerade hier bei uns ist der Golden Delicious nach wie
die jeweiligen Sorten klarer zu differenzieren. Es geht Wir stellen unsere Apfel zum Beispiel in einem ungewdhnli-  vor die beliebteste Sorte. Und auch fir diese Klassiker haben
uns um attraktive Beschreibungen, wie man sie von chen Umfeld zur Schau. Mit envy waren wir in diesem Jahr  wir attraktive Beschreibungen entwickelt, wie unser Red-Deli-
Weinen kennt. Daflr haben wir uns die Schweizer auf der Mailander Fashion Week. Dort wurde envy als erster  cious-Beispiel zeigt. Es ist gut, ein so breites Spektrum zu ha-
Sensorik-Wissenschaftlerin Christine Brugger an un- Apfel auf dem Laufsteg prasentiert. Und mit der Sorte Cos-  ben. Wir wollen schlieBlich jedem Konsumenten den passen-
sere Seite geholt. Sie hat unsere Sorten nach Textur, mic Crisp gibt es bereits Aktionen in Rooftop-Bars, bei denen  den Apfel bieten. @

Aromatik und Geschmack analysiert, um Profile wie aufgeschnittene Apfel gereicht werden, statt - wie gewohnt -

beim Red Delicious zu erstellen. einer Schale mit Nissen. lasaporeria.it/de
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Eine in einer Orange gefangene
Prinzessin, die ein tapferer Prinz
befreit, ist typisch fur orientalische
und mediterrane Marchen.

Wir treten ihn mit FiBen, doch ohne ihn geht
nichts: Der Boden sichert unsere Nahrung,
speichert Kohlenstoff und wimmelt vor Leben.

KEINMMARCH
: *  GESCHICHTE

g MACHEN KINDERN
LUST AUF 0BST/

Milliarden

Tonnen Kohlenstoff speichern die
Agrarbéden in Deutschland. In
Sonderkulturen wie Obstplantagen . . . i .
- Schokoriegel oder Apfel? Die meisten Kinder wr-
lagern rund 30 Millionen Tonnen.
Pro Hektar sind bis zu 100 Tonnen
gebunden, mehr als die Halfte davon

_ im Oberboden.

den wohl ohne zu zbégern zur SuRigkeit greifen
- sehr zum Leidwesen von Erndhrungswissen-

schaftlern. Doch eine gute Geschichte kdnnte diese

Entscheidung beeinflussen, wie eine Studie deut-

scher und kenianischer Forscher nahelegt. Vl RT U E I_ I_ E W E I_T E N

In einem Experiment mit Vorschulkindern in

Mi"iarden Kenia zeigte sich: Wer zuerst Kekse und Bonbons D ER E_ LUTSCH ER M |—|_

bevorzugte, griff nach einer besonderen Erzadhlung

1 .
Tonnen Kohlenstoff scllen einer Be- plotzlich haufiger zu Obst und GemUse. O BSTG ESC H MAC K

rechnung von 2017 zufolge weltweit ) B . i B
) ) Die Forscher erzihlten den Kindern ein Mar-
in den oberen 30 Zentimetern der

Bd bund " Damit enthalt chen: In einer Stadt verschwinden nach und nach die Nach der VR-Brille kommt der VR-Lolli: Forscher aus Hongkong
6den gebunden sein. Damit enth3 ) i ) ) B ) ] o
gi 5 Schicht mehr Kohlenstoff Farben, weil der Maler, der sie erneuern soll, krank ist haben ein Gerat entwickelt, das virtuelle Realitdt um den Ge-
iese obere Schicht mehr Kohlensto B B ) ) ) ) )
s di te Vegetation der Erd - geschwaécht durch ungesunde Erndhrung. Erst als schmackssinn erweitert. Ein Kunststoff-Lolli, der beim Lecken das
als die gesamte Vegetation der Erde ) i ) ) ) . ) ) o
it 4 560 Milliarden T Kinder ihm magisches Obst oder GemUse bringen, Aroma von Kirsche, Maracuja oder Grapefruit entfaltet. Moglich
mit run illiarden Tonnen. ) i . . . R ) i
i i ] i wird er wieder gesund und kann die Stadt wieder macht das ein ausgeklUgeltes System: Unter der Hdlle verbirgt
Gigantische Zahlen 7 F e bunt gestalten. sich modernste Elektronik, die neun verschiedene Geschmacks-
' Nach dieser Geschichte entschieden sich die richtungen erzeugen kann. Dazu werden chemische Geschmacks-
Unter einem Hektar Boden leben 15 Tonnen Lebewesen. Das Tonnen Kinder in den folgenden Tagen haufiger fir die ge- stoffe durch elektrische Impulse aus einem Gel an die Oberflache
entspricht dem Gewicht von 20 Kiihen oder 1,5 Kilogramm pro W c ) der Bod stindere Alternative. Die Wissenschaftler vermuten, transportiert. Weil Geschmack und Geruch eng verknUpft sind,
asser kann ein gesunder Boden B ) B ) R ) B
Quadratmeter. e Hektar | Dabei helf H dass solche Erzahlungen das Wertesystem der Kin- verflgt der VR-Lolli zusatzlich Uber sieben Duftkandle, um das
je Hektar lagern. Dabei helfen auc i i o ) ) R o . )
) ] o der unbewusst beeinflussen und damit langfristig ihr Sinneserlebnis zu verstarken. Wie ,virtuell* ein System ist, das auf
10 000 000 000 000 organische Bestandteile. Mit jedem - B ) B ) ) . .
SRES b G das ein Bod <ch Verhalten pragen konnten. lhre Ergebnisse verof- realen chemischen Geschmacksstoffen basiert, bleibt allerdings
g8 ramm, das ein Boden an organischer ) o i s o )
100000000000 |- . . fentlichten sie in der Fachzeitschrift "Appetite". eine offene Frage.
10 600 000,000 |4 Substanz verliert, geht Schatzungen
” 1000000000 + zufolge auch die Speicherfahigkeit fur
o 100000000 |+ - )
= 10,000 000 Wasser um zehn Gramm zurdck. IMPRESSUM Bildnachweise nach Seiten: Zukunftsgerichtete Aussagen:
18 1 b 25. Jahrgang Adobe: 3,4, 15 Diese Druckschrift kann bestimmte in die Zukunft gerichtete Aussa-
1000000 | - Bayer AG: 2 gen enthalten, die auf den gegenwirtigen Annahmen und Prognosen
] 100 000 Artikel-Nr.: Dorfladenbox: 19 der Unternehmensleitung der Bayer CropScience Deutschland GmbH
i s & BCSD00169539 Irriport: 10-12 beruhen. Verschiedene bekannte wie auch unbekannte Risiken
’ 10000 | - F | —_ = | & - - | i Karl Hubner: 3, 12-13 Ungewissheiten und andere Faktoren kénnen dazu fiihren, dass die
BROCGOREINEE. = A i N . Herausgeber: Landwirtschaftskammer NRW: 19 tatsachlichen Ergebnisse, die Finanzlage, die Entwicklung oder die
Bayer CropScience Deutschland GmbH Obstbau Schmelzle: 9 Performance unserer Dachgesellschaft Bayer AG wesentlich von den
100 raf B b ral 2 e i | | = i Prozent VIP: 20 hier gegebenen Einschatzungen abweichen. Diese Faktoren schlieGen
ORIl | & 1] = . ] El = | | |- [ = = . . ) Verantwortlich fiir den Inhalt: Widera Kommunikation: Titel, 3, 6-9, 16, 20, 21, 22 diejenigen ein, die Bayer in verdffentlichten Berichten beschrieben
N Kohlenstoff steckt im Humus. Sein Yvonne Dojahn hat. Diese Berichte stehen auf der Bayer-Website www.bayer.de zur
. . . Redaktionsanschrift: Verfiigung. Die Gesellschaft ibernimmt keinerlei Verpflichtung, sol-
6 ﬁ g T 8 5 aj ‘i) 5 S aj g T:.) Aufbau SChUtZt daS K||ma: Bodeﬂ Redaktion: Bayer CropScience Deutschland GmbH che zukunftsgerichteten Aussagen fortzuschreiben und an zukiinftige
‘8 o ey é :% J—3 § % c c § g a .. . Yvonne Dojahn, Frank Kuhmann, Tobias Bendig InnoFrutta, Marketingkommunikation Ereignisse oder Entwicklungen anzupassen.
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[ ENEN T -4 . .
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Quelle: Bodenatlas 2015
{ klimaneutrales Druckerzeugnis | durch CO»>-Ausgleich | www.natureoffice.com/DE-077-501090
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TELDOR

. Frische Qualitat, /.

die wir lieben. '\

: = " BeV\{ahrte o * Hochwirksames Spezialfungizid \‘“x =
e Botrytis-Bekampfung gegen Botrytis und Monilia-Arten T
ohne Kompromisse. * Wirkungsmechanismus ist ideal fUr das

Resistenzmanagement geeignet
¢ | ange Wirkungsdauer bei kurzer Wartezeit

Beratung auf WhatsApp: +49 174 34 65 641
Pflanzenschutzmittel vorsichtig verwenden. Vor Verwendung stets Etikett und
Oder an WWW.ag rar. bayer.de Produktinformation lesen. Warnhinweise und -symbole beachten.



